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Tama on toinen artikkeli kolmen artikkelin sarjassa, jossa analysoidaan tiivistetysti NFT-teosten markkinointiin
liittyvia strategisia paatoksia sekd pohditaan NFT-teosten markkinointimahdollisuuksia joidenkin esimerkkien
avulla. Artikkelisarja liittyy Luovat Web3-ajassa — LUME-hankkeeseen, joka on Euroopan unionin
osarahoittama. Hanke toteutetaan ajalla 1.1.2024—-30.6.2026. Toteuttajina ovat Metropolia (paatoteuttaja),
Ammattikorkeakoulu Arcada, Humanistinen ammattikorkeakoulu (Humak), Hameen ammattikorkeakoulu
(HAMK) ja Seingjoen ammattikorkeakoulu (SeAMK).

Edellisessa artikkelissa kuvattiin lyhyesti, mita tarkoitetaan NFT-teoksella seka millaisia markkinapaikkoja

néille teoksille on olemassa. Tassa artikkelissa pohditaan, miten markkinointiajattelu soveltuu kulttuurialan
NFT-teoksiin.

Markkinoinnin peruskysymykset kenelle, mita
ja miten

Markkinoinnin lahtokohtana on miettia, kenelle, mita ja miten viestitdaan. Kenelle-kysymys vaatii ymmarrysta
potentiaalisten asiakkaiden tarpeista ja toiveista. NFT-teosten ostajatutkimus vaikuttaisi olevan varsin
alkuvaiheessaan, mutta joitakin yleisia piirteitd on ldydetty (Vu, 2022). NFT-ostajat ovat yleensa 18-34-
vuotiaita, sekd miehia etta naisia. Matala- ja korkeatuloiset ovat aktiivisia ostajia, kun taas keskituloisten

joukossa ostokiinnostus on vahaista.

Marcusin (2021) mukaan NFT- ostajapersoonat voidaan kategorisoida flippaajiin, kerailijoihin, varhaisiin
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omaksujiin ja varhaisiin valtavirran ostajiin. Flippaajat ostavat halvalla ja myyvéat kalliilla, ja he ovat
ensimmaisten joukossa ostamassa erikoisuuksia, joita voisi myyda voitolla. Kerdailijat arvostavat
ainutlaatuisuutta ja taiteellista arvoa ja heille on téarkeintd omistaa jotain, joka heiddn omasta mielestéaan on
kiinnostavaa. Varhaiset omaksujat ovat usein milleniaaleja, jotka muutenkin ovat kiinnostuneita
metaversumista, web3-maailmasta ja kryptovaluutoista. He haluavat olla osa uutta teknologian aikakautta ja
samalla tukea taiteilijoita. Varhaisen valtavirran ostajat nakevat NFT-teosten sijoitusmahdollisuuden, mutta he
ovat myos kiinnostuneita erilaisista elaménaloista ja uusista kokemuksista. Jos olet Iahdéssa markkinoimaan
NFT-teoksiasi, voit miettia mika naista kayttajaryhmista kuvaa parhaiten potentiaalisia asiakkaitasi. Lisaksi
voit hyodyntaé esimerkiksi some-kanaviesi analytiikkaa ja palvelumuotoilun tydkaluja kohderyhmasi
maarittelyyn.

Mita viestitddn-kysymys kohdistuu tarinaan ja erottumiseen: miten siis voit kuvata NFT-taidetta
mahdollisimman houkuttelevasti. On tarke&a kertoa teokselle taustatarina, esimerkiksi mika inspiroi teoksen
luomiseen (Riley, 2023). On myds hyva kuvailla teosta mahdollisimman tarkasti sek& sen omistamiseen
mahdollisesti liittyvat erityisedut, kuten taiteilijan yllapitama yhteiso tai rajoitetun painoksen arvostus. Mikali
pyrit luomaan kokoelman NFT-teoksia, kannattaa talldin miettid kokonaisuutta ja kuvata teosten valista
suhdetta.

Yksi erottautumisen tytkalu on positiointi, jossa verrataan oman ja muiden teosten vélisia eroja ja pyritdan
[6ytamaan omalle teokselle erottuva markkinarako. Aloita tutkimalla markkinoilla olevia NFT-teoksia: millaisia
teoksia on tarjolla, ketk& ovat suurimmat taiteilijat tai muotoilijat ja mitk& ovat suosituimmat tyylit. Piirré
asemointikartta, jossa x-akseli voi edustaa esimerkiksi taiteen tyylia (klassinen vs postmoderni) ja y-akseli
teoksen hintatasoa (edullinen vs. kallis). Sijoita kilpailevat teokset kartalle. Paata, mihin kohtaan karttaa
haluat oman teoksesi sijoittuvan: esimerkiksi, haluatko erottua edullisilla mutta korkealaatuisilla futuristisilla
teoksilla. Maarita kohderyhmasi (esim. nuoret teknologiaintoilijat) ja suunnittele markkinointistrategia, joka
korostaa kohderyhmd&a puhuttelevia ominaisuuksia.

Miten viestitddn-kysymys tarkoittaa erilaisten markkinointitapojen ja -kanavien valintaa. Yhtend tarkeimmista
keinoista on olla esilla muuallakin kuin NFT-markkinapaikalla, esimerkiksi omaa verkkosivustoa kehittaen,
sosiaalista mediaa hyddyntéen, virtuaaliyhteis6d rakentaen ja erilaisiin keskustelufoorumeihin osallistuen
(Token Minds, 2024). Lisaksi on tiedostettava, miten kayttaa digitaalisen markkinoinnin keinovalikoimaa,
kuten esimerkiksi hakukoneoptimointia (SEO) ja -markkinointia (SEM), ohjelmallista ostamista ja analytiikkaan
perustuvaa mittaamista (ks. Marcus, 2021).

Ei ole yhta oikeaa tapaa markkinoida

NFT-markkinapaikat tarjoavat jo itsessaan erilaisia markkinointitapoja, kuten esimerkiksi suoramyynti ja
huutokaupat. Kumppanuudet virtuaaligallerioiden ja tunnettujen brandien kanssa tuovat lisdarvoa,
uskottavuutta ja keinoja saavuttaa maailmanlaajuinen yleisd. Yhteistyd some-vaikuttajien ja heité valittavien
toimistojen kanssa on myos entista tarkeampad NFT-taiteen kentassa (esim. Coinbound, i.a.).

Erilaiset kumppanuudet eivat toki tarkoita pelkastaan nakyvyyden lisadmista, vaan ne auttavat samalla

kouluttamaan ja informoimaan uutta yleiséd. Markkinointikanavia on melkeinpa &arettémasti eika yhtéa oikeaa



markkinointitapaa ole olemassa, ei edes NFT-teoksille. Tarkeampaa markkinoinnissa on pyrkia viestimaan eri
kanavissa integroidusti, yhtenaista ydinviestia soveltaen sekéd kohderyhmé&éa mahdollisimman tarkasti

analysoiden.

Satu Lautamaki
yliopettaja, KTT
SeAMK

Kirjoittaja tydskentelee yliopettajana, opettaen ja ohjaten opinnaytetdita kulttuurituotannon amk-tutkinto-
ohjelmassa seka yAMK-tutkinto-ohjelmissa seké suunnitellen ja toteuttaen tki-hankkeita kulttuurituotannossa
ja yhteisty6ssa muiden alojen kanssa. Osaamisalueita ovat mm. luovien alojen kehittaminen, pk-yrittajyys,

kansainvalisyys, palvelumuotoilu sekd monialainen tuotekehitys.
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