B2B yrityksen orgaanisen sosiaalisen
median markkinointisuunnitelma
nostaa esiin henkilobrandayksen ja
sosiaalisen myynnin keinoja
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Kuoppamaan (2021) kevaalla 2021 valmistunut opinndytety6 "Orgaanisen sosiaalisen median
markkinointisuunnitelma B2B-yritykselle” keskittyy nimensa mukaisesti tyon toimeksiantajana toimivan B2B-
yrityksen orgaanisen sosiaalisen median markkinoinnin suunnitteluun. Tavoitteena tydssa oli luoda
toimeksiantajalle orgaanisen sosiaalisen median julkaisuita koskeva julkaisusuunnitelma seka Facebookiin ja
LinkedIniin keskittyva vuosikello. Tydsséa syntyneen suunnitelman perusteella tarkoituksena oli, etta yritys voi
yllapitaa ja kehittaa sosiaalisen median kanavien kaytt6aan suunnitelmallisesti. Opinnaytetyd paneutui myos

keinoihin, miten orgaanisen sosiaalisen median kaytosta voi tehda entistékin tehokkaampaa.

Kuoppamaan (2021) tydssa tulee esiin, ettd moni B2B-yritys suunnittelee tana paivana yha tarkemmin ja
tavoitteellisemmin sosiaalisen median orgaanista hyddyntamistd. Kuoppamaa ottaa tydssaén esiin
nakokulmina henkilbbrédnddyksen ja sosiaalisen myynnin, jotka osoittautuvatkin olennaisiksi keinoiksi lisata
aktiivista vuorovaikutteisuutta ja tehokkuutta sosiaalisen median kanavissa. Opinnaytetyon
julkaisukalenterista B2B-yritykset saavatkin hyddyllisia vinkkeja henkildbrandayksen ja sosiaalisen myynnin
kayttdtavoista ja -keinoista. Opinnaytetyonsa johtopaatoksissa Kuoppamaa (2021) korostaa
suunnitelmallisuuden ja pitkdjanteisyyden merkitysta kaikessa sosiaalisen median tekemisessa.

Tarkemmin Kuoppamaan opinnaytetydhon voit tutustua lukemalla Kuoppamaan ja Rattsin (2021) artikkelin

taalta tai tutustua varsinaiseen opinnaytetyohon, joka l0ytyy taalta.
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